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Die Deutschen entdecken den
Flohmarkt (wieder)

Was denken deutsche Verbraucher liber Kauf und Verkauf von ge-
brauchter Kleidung, Mébeln oder Haushaltsgerdten?

Steigende Preise vor allem im Bereich Energie setzen aktuell die Haushaltsbudgets der
Verbraucher unter Druck. In einem solchen Umfeld wird bei nicht unbedingt notwendigen
Ausgaben gerne der Rotstift angesetzt und man verkneift sich beispielsweise die schicke
Lederjacke oder das neue Sommerkleid.

Plattformen zum Kauf und Verkauf gebrauchter Kleidung locken einerseits mit der
Médglichkeit, die Garderobe flr vergleichsweise kleines Geld aufzufrischen, und stellen
andererseits in Aussicht, durch Verkdufe nicht mehr getragener Kleidung die
Haushaltskasse zu fullen. Unsere aktuelle ING-Verbraucherumfrage behandelt das Thema
Second Hand - fiir Kleidung und andere Produktkategorien.

o Uber die Hilfte hat bereits gebrauchte Kleidung tber eine darauf spezialisierte
Plattform wie Vinted oder Vestiaire Collective gehandelt oder erwdgt dies.

e Unabhdngig vom Kanal ist der Gebrauchtkauf oder -verkauf bei Erwachsenen-
kleidung am verbreitetsten - seltener werden z. B. Haushaltsgerdte, physische
Medien oder Garten-/Sport-/Outdoorausristung gehandelt.

e  Der Hauptgrund daftr, gebraucht zu kaufen, ist meistens finanzieller Natur. Von
Gebrauchtkdufen abgehalten werden Verbraucher durch Hygienebedenken
oder Befiirchtungen hinsichtlich VerschleiRes oder versteckter Mdngel.

Abb.1 | Haben Sie schon einmal Secondhand-/gebrauchte Kleidung iiber Vinted, Vestiaire Collec-
tive oder eine dhnliche Online-Plattform gekauft oder verkauft?

= Jq, ich kaufe oder verkaufe regelmaRig Kleidung auf Vinted, VC oder dhnlichen Plattformen.
Ja, ich habe bereits ein- oder einige Male Kleidung gekauft oder verkauft.

= Nein, aber ich Uberlege, dies in Zukunft zu tun.
Nein, ich habe kein Interesse daran, Kleidung online zu kaufen oder zu verkaufen.

= Nein, ich habe Angst, beim Online-Kauf von Secondhand-/gebrauchter Kleidung betrogen zu

werden (z. B. durch falsche Beschreibungen oder nicht gelieferte Waren).

= Ich kenne Vinted, VC oder Ghnliche Plattformen nicht.

Quelle: ING Consumer Research



Haushaltsbudgets unter Druck - schldgt die Stunde des Gebrauchtmarkts?

Die gestiegenen Energiepreise in der Folge des Kriegs am Persischen Golf haben der Ver-
braucherzuversicht im traditionell inflationsscheuen Deutschland einen Tiefschlag ver-
setzt. Zwar haben die Tankstellenpreise seit ihrem Hochststand Anfang April wieder ein
wenig nachgegeben, auch aufgrund der zum 1. Mai eingetretenen SteuerermdRigung.
Doch auch auf dem jetzigen Preisniveau dirfte das Tanken in diesem Jahr fiir die deut-
schen Autofahrer dhnlich teuer werden wie zuletzt im Rekordinflationsjahr 2022.

Die spurbar angestiegene Inflation (2,6 Prozent gegenliber dem Vorjahresmonat im Mai
nach 2,9 Prozent im April und 2,7 Prozent im Mérz - im Februar hatte sie noch 1,9 Prozent
betragen) wird bislang fast ausschlieRlich vom Olpreis befeuert. Der Energiepreisschock
hat sich noch nicht auf breiter Basis in die sonstigen Verbraucherpreise fortgepflanzt. Doch
ein Blick auf die Erzeugerpreise weckt Befurchtungen, dass es nicht mehr lange dauern
dirfte, ehe teurere Energie Uber Umwege wie Herstellungs- und Transportkosten ihren
Weg auch in andere Bereiche des statistischen Warenkorbs findet: Nachdem die Erzeu-
gerpreise im Mérz noch um 0,2 Prozent gegentiber dem Vorjahresmonat zurtickgegangen
waren, sind sie im Aprilum 1,7 Prozent gestiegen.

In dieser Situation klingt das Angebot von Plattformen wie Vinted oder Vestiaire Collective
verlockend: Wer damit hadert, im angespannten Haushaltsbudget Ausgaben fur ein schi-
ckes AuReres unterzubringen, wird vielleicht fir kleines Geld in den Kleiderschrénken an-
derer Verbraucher fiindig. Und auf der anderen Seite soll das Ausdiinnen der eigenen Gar-
derobe helfen, mit nicht mehr getragener Kleidung die Haushaltskasse aufzubessern.

Abb.2 |, Wie oft haben Sie in den letzten 3 Jahren fiir Ihren Haushalt Secondhand-/gebrauchte
Waren aus den folgenden Kategorien GEKAUFT? Dies kann {iber Online-Plattformen, Floh-
mdrkte/Garagenverkdufe oder in Secondhand-Ldden geschehen sein.*

Kleidung fur Erwachsene - -

Kleidung fur Kinder . .
Unterhaltungselektronik . I
Haushaltsgerdte . I

Mébel und Einrichtungsgegenstédnde . I

Physische Datentrdger (z. B.
Schallplatten, CDs, DVDs/Blu-ray Discs)
Garten-/Sport-/Outdoor-Ausristung
(z. B. Rasenmadher, Grill, Skiausruistung, . I

Campingausristung)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

u Nie 1- oder 2-mal B Etwa 3- bis 5-mal

Etwa 6- bis 10-mal m Haufiger als 10-mal m WeiR ich nicht

Quelle: ING Consumer Research

37 Prozent der Verbraucher haben schon einmal Uber eine Plattform dieser Art ge-
brauchte Kleidung ge- oder verkauft. Fasst man den Transaktionskanal weiter und schlief3t
klassische Flohmdrkte, Garagenverkdufe und Secondhand-Ldden ein, hat sogar mehr als
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die Hdlfte in den letzten drei Jahren mindestens einmal gebrauchte Kleidung fiir Erwach-
sene gekauft. Kinderbekleidung ist weniger gefragt - allerdings ist daftr natdrlich auch
nicht in jedem Haushalt ein Abnehmer vorhanden. 42 bzw. 43 Prozent haben schon ein-
mal Unterhaltungselektronik oder Mobel verkauft. Fiir Haushaltsgerdte, physische Medien
oder Outdoor-Equipment liegen die Werte bei 30 bis 35 Prozent.

Nachhaltigkeit beim Kleidungskauf kann kompliziert sein — Losung Second Hand?

Mehr als die Hélfte der Deutschen findet es schwierig, die Produktionsbedingungen von
Bekleidung im Hinblick auf Nachhaltigkeits- oder ethische Aspekte nachzuvollziehen. Zwar
gibt es zahlreiche Siegel, die von verschiedenen Organisationen vergeben werden, um ins-
besondere im Bereich Nachhaltigkeit bestimmte Kriterien fur den Verbraucher transpa-
rent zu machen.

Diese Vielfalt wirkt jedoch auf viele eher verwirrend als kauferleichternd: Ebenfalls mehr
als die Halfte stimmt zu, bei den verschiedenen Nachhaltigkeitssiegeln nicht mehr durch-
zublicken. Da kann es nicht verwundern, dass ein solches Siegel an einem Kleidungsstick
nicht als klares Kaufsignal taugt: Zustimmung und Ablehnung der entsprechenden Aus-
sage halten sich mit je um die 30 Prozent ungefdhr die Waage.

Abb. 3 |, Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu bzw. nicht zu?*
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Es fallt mir schwer zu Es gibt zu viele Wenn ein Der Kauf von Second-
beurteilen, ob die verschiedene Kleidungssttick hand-/gebrauchter
Kleidung, die ich Nachhaltigkeits- ein offizielles Kleidung statt neuer
kaufen mochte, siegel fur Kleidung, Nachhaltigkeits- Kleidung ist ein
tatsdchlich was ich verwirrend siegel (z. B. wirksames Mittel, um
nachhaltig finde. Fairtrade, OEKO-TEX, die Umweltbelastung
oder ethisch GOTS usw.) trdgt, durch die
produziert wurde. kaufe ich es eher. Modeindustrie

zu verringern.
m Stimme voll und ganz zu = Stimme zu
m Stimme weder zu noch nicht zu

Stimme nicht zu Stimme Uberhaupt nicht zu

Quelle: ING Consumer Research



Der Kauf gebrauchter Kleidung kann ein Versuch sein, dieses Dilemma aufzuldsen. Zwar
ist es auch hier nicht einfacher, sondern in vielen Féllen sogar schwieriger nachzuvollzie-
hen, unter welchen Bedingungen das Kleidungsstick urspringlich produziert wurde.

Die Idee, dass ein gebraucht gekauftes im Gegensatz zu einem neuen Kleidungssttick aber
wenigstens keine zusdtzliche Umweltbelastung ausldst, spricht aber viele Verbraucher an:
60 Prozent stimmen der Aussage zu, dass der Kauf gebrauchter Kleidung ein wirksames
Mittel ist, die Umweltbelastung durch die Modeindustrie zu verringern.

Finanzielle Erwdgungen sind die Hauptmotivation fiir Gebrauchtkdufe

Aber wie sinnvoll der Gebrauchtkauf unter Nachhaltigkeitsaspekten auch sein mag: Die
entscheidende Motivation fur Verbraucher, gebrauchte Waren zu kaufen, ist in den meis-
ten Fdllen schlicht das Geld, das sich dabei sparen lésst - entweder aus finanzieller Not-
wendigkeit oder einfach, um weniger auszugeben als fiir Neuware.

Abb. 4 Befragte, die angeben, gebraucht zu kaufen: ,Was ist der Hauptgrund dafiir, dass lhr
Haushalt Secondhand-/gebrauchte Waren kauft, wenn es um ... geht?“

Kleidung fur Erwachsene
Kleidung fur Kinder

Unterhaltungselektronik

Haushaltsgerdte -

Mébel und Einrichtungsgegenstdnde

Physische Datentréger (z. B. Schallplatten,
CDs, DVDs/Blu-ray Discs)

Garten-/Sport-/Outdoor-Ausriistung
(z. B. Rasenmaher, Grill, Skiausrtistung,
Campingausristung)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
® Glnstigerer Preis: um Geld zu sparen, da Secondhand-/gebrauchte Waren billiger sind als
neue
Finanzielle Notwendigkeit: aus Kostengrtinden, um giinstigere Artikel zu kaufen
m Umweltbewusstsein: weil es besser fir die Umwelt ist (weniger Abfall, Wiederverwendung
von Gegenstdnden)
Einzigartige Fundstticke: um bestimmte Artikel zu finden, die anderswo nicht erhdltlich sind
M Freude am Stébern: aus Freude an der ,Schatzsuche* und um Schnéppchen zu finden

m Einfacher: in groReren Mengen kaufen

Sonstiger Grund

Quelle: ING Consumer Research



Das gilt nicht nur fir Kleidung, sondern fur alle Produktkategorien der Umfrage gleicher-
maf3en. Allerdings wird auch die Auswirkung auf die Umwelt in den meisten Kategorien
zumindest an dritter Stelle genannt. Bei M&beln und physischen Medien wie beispielsweise
Schallplatten spielen auch die Freude am Stdébern und die Suche nach anderweitig nicht
mehr erhdgltlichen Artikeln eine wichtige Rolle.

Aber setzen sich diese finanziellen Erw&gungen auch tatséchlich in Ersparnisse um? Dafur
mdisste ja ein Anstieg bei den Gebrauchtkdufen auch dazu fiihren, dass weniger Neuware
gekauft wird.

Tatsdchlich geben aber je nach Produktkategorie nur zwischen 17 und 40 Prozent derje-
nigen, die in den letzten 3 Jahren gebrauchte Artikel gekauft haben, an, dass die Zahl
dieser Kaufe in diesem Zeitraum gestiegen ist. Zwischen 12 und 14 Prozent berichten hin-
gegen, dass weniger gebrauchte Artikel gekauft wurden.

Abb.5 Befragte, die angeben, gebraucht zu kaufen: ,Ist die Zahl der SECONDHAND-/GEBRAUCHT-
Kdufe lhres Haushalts im Bereich ... in den letzten 3 Jahren gestiegen?*

Kleidung fur Erwachsene

Kleidung fur Kinder

Unterhaltungselektronik

Haushaltsgerdte

Mébel und Einrichtungsgegensténde

Physische Datentrager (z. B. Schallplatten,
CDs, DVDs/Blu-ray Discs)

Garten-/Sport-/Outdoor-Ausriistung
(z. B. Rasenmadher, Grill, Skiausristung,
Campingausristung)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® Jq, sie ist gestiegen Nein, sie ist gleich geblieben m Nein, sie ist gesunken

Quelle: ING Consumer Research

Unter denjenigen wiederum, deren Gebrauchtkgufe angestiegen sind, zeigt sich keines-
wegs, dass damit durchgéingig auch ein Rickgang der Neukdufe einhergeht. Daftr sind
verschiedene Grinde denkbar.

So kénnte es sein, dass die erworbenen gebrauchten Artikel die ihnen zugedachte Ver-
wendung nicht erflllen konnten, beispielsweise aufgrund von Abnutzung oder Verschleif3,
und als Reaktion darauf im Anschluss an einen Gebrauchtkauf noch ein Kauf eines neuen
Artikels erfolgte.

Auffallig ist, dass in der Kategorie Kinderbekleidung sogar mehr Befragte angeben, dass
mit gestiegener Anzahl an Gebrauchtkdufen auch mehr K&ufe von neuen Artikeln einher-
gehen, als dass sich die Anzahl an Neukdufen verringert hdtte. Hier ist vermutlich ein
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anderer Effekt ausschlaggebend: Ein neuer oder gestiegener Bedarf, in diesem Fall durch
die Geburt bzw. das Heranwachsen eines Kindes, durfte in vielen Fallen sowohl durch neue
als auch durch gebrauchte Artikel gedeckt werden - das wirde erkldren, warum mit mehr
Gebrauchtkdufen auch mehr Neukdufe einhergehen und nicht weniger.

Abb. 6 Befragte, die angeben, dass die Zahl ihrer Gebrauchtkdufe in den letzten 3 Jahren ange-
stiegen ist: ,Haben sich die Anschaffungen Ihres Haushalts an NEUEN Artikeln im Bereich ... eben-
falls verdndert?*

Kleidung fur Erwachsene

Kleidung fur Kinder

Unterhaltungselektronik

Haushaltsgerdte

Mébel und Einrichtungsgegensténde

Physische Datentréger (z. B. Schallplatten,
CDs, DVDs/Blu-ray Discs)

Garten-/Sport-/Outdoor-Ausristung
(z. B. Rasenmdher, Grill, Skiausrtstung,
Campingausristung)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Ich habe in den letzten 3 Jahren weniger NEUE Artikel gekauft als zuvor

Ich habe in den letzten 3 Jahren ungefdhr genauso viele NEUE Artikel gekauft wie zuvor
m Ich habe in den letzten 3 Jahren mehr NEUE Artikel gekauft als zuvor

Weil ich nicht

Quelle: ING Consumer Research

Hygienebedenken und Angst vor versteckten Mdngeln

Was hdlt Menschen davon ab, Kleidung, Elektronik oder Mébel gebraucht zu kaufen? Klam-
mern wir einmal diejenigen Befragten aus, die keine gebrauchten Waren kaufen, weil sie
schlicht und einfach keinen Bedarf an Produkten aus der jeweiligen Kategorie haben, zeigt
sich ein recht klares Bild: Bei Kleidung sind es vor allem Sorgen im Hinblick auf hygienische
Aspekte. In allen anderen Kategorien betreffen die ausschlaggebenden Bedenken hinge-
gen vorwiegend Themen wie Qualitat, Verschleild und mégliche versteckte Méngel.



Abb. 7 Befragte, die angeben, nicht gebraucht zu kaufen: ,,Was ist der Hauptgrund dafiir, dass lhr
Haushalt Secondhand-/gebrauchte Waren NICHT kauft, wenn es um ... geht?*

Kleidung fur Erwachsene . - I
Kleidung fur Kinder I . I
Unterhaltungselektronik - - I
Haushaltsgerdte - - I
Mébel und Einrichtungsgegensténde . - I

Physische Datentréger (z. B. Schallplatten, - - I
CDs, DVDs/Blu-ray Discs)
Garten-/Sport-/Outdoor-Ausriistung

(z. B. Rasenmadher, Grill, Skiausristung, - - I

Campingausristung)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m In den letzten 3 Jahren hatte ich keinen Bedarf an Produkten aus dieser Kategorie.

Ich habe Bedenken hinsichtlich der Qualitét und des VerschleiRes von Secondhand-
/gebrauchten Waren.

u [ch beflirchte, dass Secondhand-/gebrauchte Waren versteckte Mangel oder Fehler
aufweisen kénnten.

Ich habe Bedenken hinsichtlich der Hygiene oder Sauberkeit von Secondhand-/gebrauchten
Waren.

m Ich kaufe aus Gewohnheit meist neue Artikel. Ich denke nicht immer daran, nach
Secondhand-/Gebraucht-Optionen zu suchen.

W Es fallt mir schwer, unter den Secondhand-/Gebraucht-Angeboten genau den Artikel zu
finden, den ich suche.

Es ist weniger Aufwand, einfach etwas Neues zu kaufen (hinsichtlich Ricksendungen,
Garantie usw.).

u Der Kauf von Secondhand-/gebrauchten Waren bereitet mir weniger Freude, Stolz oder
Zufriedenheit als der Kauf neuer Artikel.

Sonstiger Grund

Quelle: ING Consumer Research

Kleidung fiihrt auch bei den Verkdufen die Liste an

Wer einen Artikel gebraucht kaufen will, braucht zundchst einmal jemanden, der diesen
Artikel gebraucht verkaufen will. Angebot und Nachfrage scheinen aber ziemlich gut zu-
sammenzupassen - abgesehen davon, dass die Zahlen insgesamt etwas niedriger ausfal-
len, zeichnen die Angaben zu den Verkdufen gebrauchter Artikel ein nahezu identisches
Bild wie bei den K&ufen. Auch hier fiihrt Kleidung fiir Erwachsene die Liste vor Mbeln und
Elektronik an. Es folgen Haushaltsgerate, physische Medien und Outdoor-Equipment vor
Kinderbekleidung.

Das ist kein Zufall - die Daten zeigen eine groRe Uberlappung zwischen Kéufern und Ver-
kédufern gebrauchter Artikel. Es liegt nahe, dass hier vor allem das Uberwinden einer an-
fanglichen Schwelle ausschlaggebend ist, wie der Besuch eines Flohmarkts oder die Re-
gistrierung auf einer Online-Plattform. Ist diese Schwelle genommen, treten viele Verbrau-
cher als Kaufer wie auch als Verkdufer gebrauchter Artikel in Erscheinung.



Abb. 8 ,Wie oft haben Sie in den letzten 3 Jahren Secondhand-/gebrauchte Waren aus den fol-
genden Kategorien VERKAUFT? Dies kann iiber Online-Plattformen, Flohmdrkte/Garagenverkédufe
oder in Secondhand-Ldden geschehen sein.”

Kleidung fur Erwachsene - .
Kleidung fur Kinder . .

Unterhaltungselektronik . I

Haushaltsgerdte . I

Mébel und Einrichtungsgegenstédnde . I

Physische Datentréger (z. B. . l
Schallplatten, CDs, DVDs/Blu-ray Discs)

Garten-/Sport-/Outdoor-Ausrtistung . I
(z. B. Rasenmadbher, Grill, Skiausrtistung,...

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

u Nie 1- oder 2-mal ® Etwa 3- bis 5-mal

Etwa 6- bis 10-mal m Haufiger als 10-mal m Weif ich nicht

Quelle: ING Consumer Research

Aber nicht nur Privatpersonen treten als Verkdufer gebrauchter Ware auf. Insbesondere
im Bereich Bekleidung sehen vor allem bekannte Markenhersteller die Chance, einerseits
am Handel mit ihren gebrauchten Artikeln zu partizipieren, andererseits auch ihr Image in
Sachen Nachhaltigkeit aufzupolieren.

Abb.9 ,Immer mehr groRe Bekleidungsgeschdifte oder Marken starten ihre eigenen ,Pre-owned“oder ,Resale*-Programme. Das reicht
vom eigenen Sammeln und Weiterverkaufen von Secondhand-/gebrauchter Kleidung bis hin zu offiziellen Riickkaufprogrammen und Se-
condhand-Plattformen fiir ihre Produkte. Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu bzw. nicht zu?“

Ich finde, mehr Marken sollten das tun.
Ich halte das flr einen positiven Schritt hin zu nachhaltigerer Mode.

Ich bin skeptisch, wie ernsthaft diese Initiativen gemeint sind.

Ich glaube, es handelt sich hauptsdchlich um eine _
Marketingstrategie.
Es wirde das Image dieser Marke bzw. dieses Bekleidungsgeschafts _

verbessern.

Ich wiirde eher Secondhand-/gebrauchte Kleidung bei der Marke
bzw. dem Bekleidungsgeschdft selbst kaufen als auf einer anderen
Plattform, einem Flohmarkt, in einem Secondhand-Laden usw.

Ich wiirde eher in dieses Bekleidungsgeschaft gehen, da es dort nun
auch ein Secondhand-/Gebraucht-Angebot gibt.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mStimme vollund ganzzu = Stimme zu B Stimme weder zu noch nichtzu = Stimme nicht zu = Stimme Uberhaupt nicht zu

Quelle: ING Consumer Research



Ndheres zu unserer Umfrage

Und auch wenn Verbraucher durchaus sehen, dass derartige Initiativen oftmals unter
Marketinggesichtspunkten gestartet werden, sind sie der Meinung, dass dieses Marketing
funktioniert - und nicht nur das: Mehr als die Halfte ist der Meinung, dass es sich hier um
einen positiven Schritt zu mehr Nachhaltigkeit handelt und dass mehr Marken derartige
Schritte unternehmen sollten - auch wenn sie selbst nicht zwangsldufig von diesem An-
gebot Gebrauch machen wirden.

Wiirgt der Gebrauchtmarkt den Binnenkonsum ab?

Okonomen blicken schon seit einiger Zeit besorgt auf schwache Werte bei der Verbrau-
cherzuversicht. Versetzt der Handel mit gebrauchten Artikeln jetzt dem Binnenkonsum
den Todesstol3, weil die Verbraucher ihre Haushaltsbudgets schonen wollen und nur noch
Gebrauchtwaren kaufen?

Derartige Bedenken durften Ubertrieben sein. Angesichts konjunktureller Unsicherheit und
maglicher weiterer Belastungen aus den derzeit diskutierten Reformpaketen werden viele
deutsche Verbraucher zwar auch weiterhin darauf achten, ihr Geld méglichst zusammen-
zuhalten.

Allerdings spielt der Gebrauchtmarkt fir nennenswerte Teile unseres Konsums ohnehin
keine Rolle. Ein Blick auf das Wagungsschema des Verbraucherpreisindex verrat: Nach Ab-
zug von Lebensmitteln, Energie, Miete, Dienstleistungen und anderen Konsumgutern, die
schwerlich gebraucht gekauft werden kénnen, verbleibt selbst bei grofsziigiger Betrach-
tung nur etwa ein Viertel unseres Konsums, fur das ein Secondhand-Kauf tberhaupt in
Frage kommt.

Eine genaue Einschdtzung der Marktgréf3e fur Gebrauchtwaren ist indes schwierig - ins-
besondere fur den Handel von Privat zu Privat, da hier keine Umsétze erfasst werden. Zah-
len des Einzelhandelsverbands HDE legen nahe, dass der gewerbliche Handel mit ge-
brauchten Waren rund 2 Prozent aller Einzelhandelsumsétze ausmacht - das entspricht
etwa 0,3 Prozent des Bruttoinlandsprodukts.

Dieser Anteil miisste also schon erheblich wachsen und dabei zu einem entsprechend ge-
ringeren Konsum neuer Produkte fUhren, um sich im Wachstum tberhaupt bemerkbar zu
machen. Unsere Umfrageergebnisse zeigen hingegen nicht, dass Verbraucher auf breiter
Basis mehr gebrauchte Artikel kaufen wirden als in der Vergangenheit - und selbst dieje-
nigen, die das tun, berichten keineswegs einheitlich davon, dass damit eine Verringerung
ihres Konsums von Neuware einherginge. Flohmérkte und Secondhand-Plattformen wer-
den also kaum der Untergang der deutschen Wirtschaft sein.

Ziel der mehrmals jahrlich durchgeftihrten Umfrage ist es, zu einem besseren Verstdndnis flr die finanzielle Entscheidungsfin-
dung von Konsumenten zu gelangen. Die Umfrage wurde vom Meinungsforschungsinstitut Ipsos im April 2026 in Form einer
Onlinebefragung mit 1.002 Teilnehmern durchgefihrt.
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